Renesansni festival —
gospodarska valorizacija
povijesti | geografije
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> problem — kako transformirati prostorna i
povijesna znanja i fakte u materijalnu

formu s ekonomskom svrhovitoscu




> rjesenje
> kulturni turizam - povijesna tematika
- living history
> prica se temelji na povijesnim faktima
> problemati Ka Naslova — Rrenesansni <@mm) Srednjovjekovni

> inklinacija prema Gotici (atraktivnost)

> jedna od najvjernijih i inovativnijih
manifestacija povijesnog tipa

> prikaz fakata u kontinuitetu od 14. — 16. st.







1. Ideja

= Djecacki snovi
= Studij povijesti, geografije i marketinga

= Povijesni prostor — zanemareni bedemi,
neiskoristena najstarija povijest

= Trendovi
= Benchmarking
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= Najveca manifestacija na svijetu tog tipa
je Kaltenberg
- 1 vikend cca. 40 000 — 50 000 ljudi

- 3 —4 vikenda u srpnju
- Cijena ulaznice u prosjeku 250,00 kn










Misija Renesansnog festivala

> Sto realnije doCaravanje kasnosrednjovjekovnog zivota u Sirokom spektru
njegovih relevantnih faktora:

- viteske borbe

- zaboravljeni obrti
- hrana i pice

- igre i zabava

- glazba i plesovi

- trgovanje

- vjerovanja i obicaji

> zadovoljstvo i edukacija posjetitelja
> interaktivnost sadrzaja
> razvoj turizma-gospodarstva Koprivnice i Podravine




2. Planiranje

Financije: - Vlastita sredstva
- Europski projekti
- Sponzori
- Najam prostora
- Ministarstvo | HTZ
Ljudski potencijal
Meteoroloski aspekt (odredivanje termina, pracenje
prognoze)
Konzervatorski aspekt
Glavne teme




3. Organizacija (management)

Ljudski resursi — organizacijski tim

Sudionici — 1000 —> 11 europskih drzava

Alati, oruzje, kostimi, standovi i satori
Izgradnja privremenih objekata (kule, mostovi,
stepenista, nastambe i dr.)

Koristenje ekoloskih materijala i iskljucivanja (zabrana)
plastike i modernih materijala, mobitela, satova

f’_ivﬂtinje
TOP manifestacija s najraznolikijim sadrzajem
TOP manifestacija s najkompleksnijom organizacijom
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Renesansni festival — generalni
(brand)

Sastoji se od niza manji proizvoda, brandova
(mozaik):

Stari obrti (srednjovjekovni sajam)

Renesansni musketiri i haramije

Kulinarstvo: jela i pica (pivo i rakija od koprive)

“Prica o koprivi”

Izrada krigli od gline

Muzika i plesovi

Lakrdijastvo, zabava , djeCje igre i ostali aspekti tadasnjeg
zivota

Viteski turnir

Zivotinje: domace i divlje(vepar, srna, puh, jez...), sokolarstvo




= Glavni posao Turisticke zajednice (najjednostavniji
P0OSao)

— Turisticke zajednice najvise se bave tim aspektom
= /a TZ Koprivnica — sporedna aktivnost
= Mediji:

- tiskani (katalozi, letci, plakati)

- jumbo city light

- TV, radio

- portali, web

- drustvene mreze (Facebook, Twitter)

- sajmovi (srednjovjekovni, gerila marketing...)




RENESANSNI FESTIVAL
INTERDISCIPLINARNA VALORIZACIJA

VREMENA | PROSTORA




OSPODARSTVA
(turizam i

ostale grane) MARKETING

GEOGRAFIJA (brandiranje
i imidz)

POVIJEST RENESANSN. SOCIOLOSKA

(edukacija) FESTIVAL SFERA

SPORT 1

ARHEOLOGIJA REKEREACIJA

EKOLOGIJA




Povijesni aspekti

Povijesni prostor (gradevine)

Bastina (materijalna i nematerijalna)

Odredeno vremensko razdoblje - kraj srednjeg vijeka
Gotika <-> Renesansa
Sredniji vijek <-> Novi vijek

Doba turske opasnosti

Izgradnja velebne renesansne fortifikacije

Razvoj vatrenog oruzja

Sumrak vitestva

Povijesni kostimi — odjeca i obuca

Orude, oruzje

Instrumenti

Recepti

Hrana i pice

Izgled sudionika (kosa, brade...)
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Benesansui festival 2011




SWOT ANALIZA RENESANSNOG FESTIVALA
Unutarnja analiza

vodredenost strateskih ciljeva

vrazina kompetentnosti

vnapredovanje u konkurentskoj poziciji

vpozitivni stavovi kupaca (posjetitelja)

~djelomicna izoliranost od jakih pritisaka konkurencije
vvlasnik ideje projekta

»Sposobnost inovacije proizvoda

viskustvo menadZzmenta

vrazvoj novih sadrzaja

>neprofitabilnost organizatora

~ograniceni financijski resursi

>prometna dostupnost

~nedovoljna marketinska aktivnost

~iscrpljenost unutrasnjim operativnim problemima

»velik broj honorarnih suradnika i sudionika koji nisu
stalno zaposleni

~opasnost od nezgode sudionika ili posjetitelja
~nedovoljno raspoznatljiv trzisni lider

~nedovoljna dostupnost mjerljivih ucinaka
~kratkoca trajanja

~kretanje velikog broja nekostimiranih posjetitelja
~nedovoljan stupanj educiranosti domacih sudionika
~nesklonost nestrucnih pojedinaca

>mediji (korumpirani)

~Zupanijske TZ

Vanjska analiza

+ulaz u nova trzista i segmente

+Ubacivanje komplementiranih proizvoda (sadrzaja)
+~Sposobnost da se usmjerimo boljoj ciljnoj grupi
+~dobri odnosi s konkurentskim tvrtkama

+brzi rast trziSta (nezasiceno trziste)

+Izgradnja brze ceste

aranjivost na potencijalne konkurentske pritiske u
istom periodu

oManifestacije iste tematike, ali loSe kvalitete
aranjivost na recesiju

omaximalna ovisnost o vremenskim prilikama
onepovoljne demografske promjene
adjelomicna ovisnost o vanjskim izvodacima
alosa prometna infrastruktura




EKONOMSKI ASPEKT

> potpuno novostvorena ekonomska, tj.
dodana vrijednost

> generiranje potpuno novog trzista, tj.

ponude i potraznje iz povijesne
perspektive




Trend rasta posjetitelja Renesansnog
EVELE




Procjena financijske vrijednosti
Renesansnog festivala (marketinska i
komercijalna)




5.187.100

TOP mediji prema vrijednosti objava

2
149.200143.479130.305108.160104.249 77.671 72.122 71.714 71.583 65.026 64.208 55.962 54.900
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) Foto: Andreja Tasofi
























EKOLOSKI (EDUKATIVNI)
ASPEKT

= ekoloske komponente odrzivog razvoja

= izrada predmeta od ekoloskih materijala
(drveta, rogoza, gline, prirodne tkanine,
kamen, siba, biljke ...)

= eklatantni primjer odrzivog razvoja




SOCIOLOSKI ASPEKT

= samoinicijativno ukljucivanje pojedinaca
= samoinicijativno ukljucivanje udruga
= Stjecanje partnerstva u zemlji i inozemstvu

= ukljuCivanje ucesnika Domovinskog rata
= ukljucCivanje Gradskih institucija
= drustvena komponenta odrzivog razvoja
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= Vremensko prosirenje Renesansnog
festivala

= Rekonstrukcija Bedema i Oruzane —
projekt vrijedan 30-40 milijuna kuna (na
temeljima Renesansnog festivala)




ZAKLJUCAK

Projekt Renesansnog festivala determiniran je Cinjenicom
potpuno novostvorene ekonomske, tj. dodane
vrijednosti, sto je u nasim turbolentnim ekonomskim
vremenima vrlo rijedak slucaj. Jos vaznije saznanje je
kreiranje tog proizvoda na zapusStenom povijesnom

prostoru i nematerijalnoj bastini. Renesansni festival je
generirao niz novih proizvoda te potpuno novo trziste sa
svojom ponudom i potraznjom i to kroz prlzmu povijesne
perspektive. Trend kontinuiranog povecanja broja
zadovoljnih posijetitelja, gospodarskih Cimbenika i
sudionika zalog je svrsishodnosti i odrzivosti ovog
turistickog projekta i proizvoda s povijesnom potkom.

Autor projekta:
Renato Labazan, prof.




m https://www.youtube.com/watch?v=KKkLrs
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TURISTICKA ZAJEDNICA




